2005国际视听产品(广州)交易会新闻发布会隆重召开
2005年3月29日，2005国际视听产品（广州）交易会暨民用音响、专业音响灯光、汽车影音、数码视听产品交易会新闻发布会在花园酒店召开，来自国家信息产业部门的领导、政府官员、行业专家、国内外厂家代表、商家代表以及全国逾百家媒体的记者济济一堂。
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在新闻发布会上，信息产业部、广东省信息产业厅、广东省电子行业协会、广东省工商管理局等政府主管部门代表，和中国录音师协会秘书长高雨春、中国电子音响工业协会专家组组长张飞碧、国家大剧院工程业主委员会舞台设备部李国棋、中国声学学会理事王以真、广州大学声光研究所所长彭妙颜等专家做了精彩发言；安恒利、锐丰、珠江、励丰、河东、迪斯普、三信、BMB、斯全德、欧图、美嘉声等，以及民用音响、汽车影音、数码视听行业的诸多国内外大品牌均参与了本次新闻发布会，并在会上做了热情洋溢的发言；各方还就感兴趣的问题向组委会进行了提问。通过本次新闻发布会，来自全国各地的厂家负责人、北京四海伟业罗福来等专业类经销商代表均获得了关于本届交易会举办的各种信息，也了解到了交易会期间举行的各类精彩活动的内容，并就双方关心的商贸洽谈和产销关系等问题进行深入的沟通、解答。本次新闻发布会的召开，正式吹响了2005国际视听产品（广州）交易会的冲锋号。
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组委会答记者问
近年，民用行业基本处在饱和、调整时期，大厂商竭力展现自身亮点、深挖市场潜力，以期在未来行业的优胜劣汰中巩固和扩大自身。专业行业则是风起云涌，处在一个高增长时期，市场空间广阔，大小厂商纷纷寻求一个展销产品、推广公司形象和交流发展经验的平台，努力在专业行业格局中找到自己的有利位置，并出现部分民用厂商转向专业的趋势。而汽车影音、数码视听行业，同样也是发展喜人。在这种形势下，本着“引动时尚、启动商机、互动交流、推动发展”的宗旨，国际视听产品（广州）交易会组委会从2003年起就致力于为广大影音视听行业的厂商建立沟通、互动、了解、双赢的平台。2003年、2004年两届针对民用行业的视听产品交易会引来火热商潮，不仅验证了广大厂商迫切需要的双向交流愿望，也极大的鼓舞了整个行业的信心。在今年，组委会更把范围从民用音响扩展到专业专业音响灯光、汽车影音、数码视听产品领域，希望各行业内部以及行业之间实现更为充分的交流和优化。四大板块中，专业音响灯光是其中力推的重点。
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新闻发布会现场
锐丰、珠江、励丰、河东、斯全德、安恒利、大昌等知名厂家对组委会把专业音响灯光纳入展出范围，并做重点推广欢欣鼓舞，高雨春、张飞碧、王以真、彭妙颜等业内专家也积极评价四展合一将有利于更大范围的交流与合作。

中国电子音响工业协会专家组组长  张飞碧

本次展会的时间放在7月底，很适宜，那时正值淡旺季之交。国家每年在4、5月份落实专项拨款，厂家在5、6月份开发出新产品，7、8月份正是展示新产品的时机。而用户需要也在7月达到高潮。

另外，厂家一般不是很熟悉行内专家，展会就可以搭桥，专家在展会期间为厂家提供供求方面的信息，以及行业发展前沿的最新成果。这次展会就准备了“高峰论坛会”、“产品及技术推广会”等活动，供厂商与专家互动交流。
国家大剧院工程业主委员会舞台设备部  李国棋
    一个成功的专业展会，缺不了工程商、采购商的参与。这次展会将举行“工程招标会”等活动，安排厂家与境内外工程商、采购商接洽，这对参展单位是一件实事、好事。

安恒利（国际）有限公司 黄志勇

感觉这次展会的宣传力度和展会前的准备做得很到位，如果我们参展，希望能看到像EVI、EAW和JBL等一类品牌。

励丰机构  杨雄、鲍威尔

对这次展会我们一直在关注，印象很深的是它的举办地点，对励丰这样就在广州市区的企业来说，到就在家门口的锦汉展览中心参展是非常方便的。

欧图（中国）公司  夏毅生

   这次展会，在宣传、招展等方面都做得很出色，我们会积极参与到其中。

德讯铁三角（大中华）有限公司  曾辉

    铁三角对《电器沙龙》主办的“2005国际视听（广州）交易会”十分感兴趣，我们已经确定参加。接下来的工作是，把渠道拓展、产品研发等多方面的准备工作做好，在展会上以出奇、出新和出彩的整体形象在大众面前展示。
声雅音响  王婷

    JTS来自台湾，要在广阔的大陆市场扎根，推广的力度将加大。在北方，北京展已经树立起专业展的品牌。而广州作为南中国的中心，也很有潜力打造一个好的专业展会。

珠江灯光  占剑

    现在珠江公司成立了新的部门，将市场推广工作细分为国内、国外两部分，以后将进一步加大推广力度，国内展会是关注的重点之一。我们参加一个展会，最看重展会的人气——参展的大品牌和大经销商多不多，这样才能取得良好的效果。在这方面，《电器沙龙》今年的展会虽然是首次涉及专业行业，但《电器沙龙》杂志在行业很有凝聚力，加上前两届展会累计的知名度，本次展会的人气相信会旺起来。

锐丰音响  温志军

我们对广州展是很期待的。北展虽然在行内影响广泛，但对南方的企业来说，参展成本很高。像我们去年到北京参展，展品运输费用、人员交通食宿是一大笔开支，而在广州就可以省掉很多。所以《电器沙龙》办专业展，我们表示赞同和支持。

河东企业  王海兵、钟林枫

河东是一家知名专业舞台灯光企业，参加展会的话我们希望与更多同层次的灯光类企业同台展出，另外我们很注重参展效益。广州办展很有地利优势，这里集中了大批优秀灯光企业，如果大量参加到广州展会中，能取得很好的效果。

斯全德  马礼民、万冬华

    在专业展会里，经常会出现声音干扰的问题，对参展的灯光企业影响很大，人们面对面却只看到嘴动听不到声音，根本说不上交流、洽谈。但据了解，这次展会在声控上将联合展馆方面严格控制，给大家一个好的参展环境，给大家办了件实事。

三信新科  罗晓琦、陈伟湘

经过仔细了解后，我们决定参加这次展会。《电器沙龙》在行业内很有影响，能发动到足够的厂商来参展、参观，前两届展会的气势已经证明了这点。我们将在展会期间联合组委会，举行DJ的表演和交流活动，敬请关注。

天龙音响  卢展鸿

    《电器沙龙》综合各方的建议以及借鉴别的展会，把民用音响、专业音响、汽车音响、数码视听结合起来很有意义。现在在一些大卖场里有这么一种现象，商家利用自己多余的精力，经营相关产品。因此，除了吸引专业商家，民用商家在观展后也可能尝试着做做天龙的产品。
力韵音响  冯兆南

在广州办展，地点很好，能节省大量参展费用。另外，我注意到这次展会安排了一些洽谈会、技术交流会，对我们企业有帮助的，我们都会留意。

张兴（BMB）公司  罗颢

本届交易会组委会突破了单纯“招商”的使命，还凸显了实效参展、实际获利等方面的作用，专门推出了专业性很强的“参展指南”。

“参展指南”一书的推出是交易会实效办展的一大利器。在推出的“参展指南”一书上，详细陈述所有参展厂家展前、展中、展后所必须知道的内容，对展览行业将是一个很好的借鉴作用。
科昱音响  严文昌

    科昱的目标是打造中国制造的优质品牌，这需要相当的技术基础。《电器沙龙》拥有丰富的专家资源，在新闻发布会中便邀到了高雨春、张飞碧、李国棋、王以真、彭妙颜等业内知名专家到场，在展会上更会举办各种技术交流活动，我们期待与《电器沙龙》拥有更多合作。
金歌电业  胡德荣、严志雄

    民用音响、专业音响灯光、汽车音响和时尚电器四个板块集中到一个展馆同期展出，商家的选择更加丰富，现在就有很多商家在相关行业间互相渗透，比如民用转专业。

爱浪音响  李海洋

觉得这次展会的时间不错，是展现产品的好时机。

美嘉声音响  黄晓东、黄静青

    《电器沙龙》作为行业杂志，办展会比展览公司有优势，他们更熟悉行业，可以整合更多资源，把展会办得有声有色。

华芯实业  向云

    现在广州有几个专业展，但我们将把这个展会作为首选。因为7月份有很多商家南下广州，《电器沙龙》拥有丰富的经销商资源，在参展观众方面有保障。

迪韵音响  叶向权

    《电器沙龙》举办的前两届展会在行内产生了广泛的影响，这次把专业音响舞台灯光、汽车影音、数码视听也纳入展出范围，相信将更加轰动。迪韵十分关注和支持这次展会，并计划在展会期间举办产品演示会。

北京四海伟业 罗福来

    《电器沙龙》在专业行业“人缘”很好，今年频频出击拉动行内大客户作为协办，并且进展很快。相信在今年的专业展上，能看到诸多大品牌的身影，为商家提供更多更好的选择。
《中国经营报》  徐京
应邀参加交易会组委会的新闻发布会很是振奋，会场气氛也相当融洽和谐。我感到英捷公司把展会时间定在七至八月、地点定在广州，非常适宜且极具优势。广东是视听业品牌和企业的集散地，参展商在自己家门口做展会，要比到异地参展可行性高，真可谓“天时、地利、人和”。

据组委会透露，目前专业音响、民用音响领域的较佳展位已经被一些先行的厂家抢先预定。另外，本次交易会上，组委会将一如既往的举办类似前两届广受厂商欢迎的“高峰论坛会”、“厂商互动会”、“大型酒会”、“产品及技术推广会”、“工程招标会”等更为全面服务内容，为广大厂商呈现新的资讯、新的优势，大幅度地推动行业向更好的方向发展！
特别鸣谢：新闻发布会器材提供单位广州市力韵音响有限公司、河东企业和广州市艺特科技有限公司
